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KATA PENGANTAR

Dengan mengucapkan puji syukur Kehadirat Tuhan Yang Maha
Kuasa, market brief tentang komoditi alas kaki dan variasi
produknya di Prancis telah selesai disusun. Tulisan ini membahas
tentang peluang bisnis bagi komoditi alas kaki di Prancis. Tulisan
ini juga membahas regulasi yang mengaturnya.

Indonesia memiliki kepentingan terhadap pasar alas kaki dunia
mengingat alas kaki banyak diproduksi oleh negara-negara Asia.
Persaingan antar negara-negara produsen sepatu tidak hanya
antar negara-negara Asia namun juga Eropa dan Amerika. Untuk
itu kami menjadikan alas sebagai tema market brief ditahun 2016.
Analisa yang kami lakukan tidak terfokus pada perdagangan alas
kaki di Prancis tahun 2016 saja melainkan dalam kurun waktu
lima tahun terakhir, terutama pasca kebangkitan pasar komoditi
alas kaki di Prancis tahun 2014.

Sebagaimana pepatah yang mengatakan tiada gading yang tak
retak maka kami menyadari tulisan ini belum sempurna, masih
terdapat kelemahan untuk itu dengan tangan terbuka kami
menerima kritik yang membangun guna perbaikannya kedepan.
Kami berharap tulisan ini dapat memberikan manfaat bagi para
pembaca.

Terimakasih atas perhatiannya dan selamat membaca... bonne
lecture

Lyon, 2016

ITPC Lyon



KATA PENGANTAR........
DAFTAR ISLniiinns
DAFTAR TABEL..............
DAFTAR GAMBAR...........
PETA PRANCIS........cco...

I. PENDAHULUAN.....

1.1 PRANCIS :

EKSPORTIR....

DAFTAR ISI

PELUANG INDONESIA SEBAGAI NEGARA

1.2 ALAS KAKI DI PRANCIS ...ttt bessssssssssssssans
1.3 MENGENAL PRANCIS ...ttt ssssssssssssssssssssssssssssans
a.  Letak geografis.... s
b. Sistem Pemerintahan dan PolitiK ...,
C.  Sistem EKONOMI ..o ssssssssssssesssssssnens

[I. POTENSI PASAR PRANCIS....orererereerereeseesessessessessesseasessessessessessessessens
2.1 Produksi Alas Kaki Prancis ......cooeenenenensensessessesesessesenss

2.2 Ekspor Prancis untuk komoditas alas kaKi........c.ccuueerereenrernnen.

a. Nilai eRSPOT Prancis .....nrnnninesnessssssnesssssssesssessessssessssens

b. Negara tujuan eKSpor Prancis.......oererereneresesesesessessennens

2.3 Potensi pasar

komoditas rokok elektrik di Prancis................

A, IMPOT PranciS ... ssssessssseses
b. Neraca perdagangan Prancis........ s
C.  Negara PemasoK......ssssssesssssessessessssssssenaes
2.4 Regulasi perdagangan komoditas rokok elektronik..............
2.5  Saluran diStribusi.....een s
2.6 Tantangan dan Hambatan ...

III. STRATEGI PASAR...

3.1 Peluang Pasar ...

3.2 Strategi...........

IV. INFORMASI PENTING ..coetiricrcrcssince e essssssssssesssssssssssssssssssssssens
a. Informasi Perwakilan Prancis di Indonesia........ccoourrvevevcnnne.
b. Informasi Perwakilan Indonesia di Prancis.......ccceviviinnnenen.
c. Daftar Pameran di Prancis ...
d.

Assosiasi dan

IV. DAFTAR PUSTAKA

| RS QU CT=1 o T U= ) o A

Ul W Wi

@)

21
21
21

24
24
25
25
26

27



DAFTAR TABEL

Tabel 1: Ekspor Prancis untuk HS 6404 Tahun 2011-2016................. 12

Tabel 2 : Negara tujuan ekspor Prancis untuk HS 6404...........cccoeneue... 13

Tabel 3: Impor Prancis untuk untuk HS 6404 Tahun 2011-2016...... 14

Tabel 4 : Negara pemasok HS 6404 di Prancis Tahun 2014-2016....... 16
DAFTAR GAMBAR

Gambar 1 : Peta Prancis ....eneresesesesesessessessessessessessessessessessessessens 5
Gambar 2 : GDP Prancis 2006 — 2015......corererereerereresesesessessessessessens 6
Gambar 3 : Perkembangan Perdagangan sepatu di Prancis........cc......... 8
Gambar 4 : Angka perdagangan alas kaki di Prancis........ccuneneneenienes 8
Gambar 5 : Sepatu made in France berdasarkan penggunaannya....... 11
Gambar 6 : Neraca Kegiatan Ekspor Impor HS 6404 Prancis ............... 15
Gambar 7 : Logo Label sepatu di Prancis ... 17

Gambar 7 : Saluran distribusi sepatu di Prancis ... 19



PETA PRANCIS

Gambar 1: Peta Prancis
Sumber : Sudouest, 2014

Luas wilayah Prancis adalah 674.843 km2
Populasi 1 januari 2016 : 66.627.602 jiwa (Insee, 2016a)

~N

Prancis berbatasan dengan dengan Belgia, Luxembourg,

Jerman, Swiss, Italia, Monaco, Andorra, dan Spanyol.
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I. PENDAHULUAN

1.1 PRANCIS: PELUANG INDONESIA SEBAGAI NEGARA EKSPORTIR

Prancis dipilih sebagai kajian dalam edisi Market Brief, didasarkan atas
Prancis merupakan negara anggota Uni Eropa yang menduduki posisi kedua
setelah Jerman dalam kekuatan ekonomi, oleh karena itu Prancis memegang
peran penting dalam perekonomian dikawasan Eropa Barat.

Ditingkat dunia, Perancis masuk dalam sepuluh negara dengan Produk
Domestik Bruto (PDB)/ The Gross Domestic Product (GDP) terbesar dunia.

Produk Domestik Bruto Prancis

sTertinggi :

eTerendah:

eRata-rata :

$ 1.130,87 juta
tahun 1960-2015

$2.923,47 juta
tahun 2008.

$ 62,65 juta tahun
1960

Rata-rata PDB Prancis sebesar 1.130,87 juta
dolar USA selama periode 1960-2015. Pada
tahun 2015, PDB Prancis mencapai
2.421,68 juta dolar USA dan meningkat
0.7% pada tri semester pertama tahun
2016. Perekonomian Perancis memberikan
kontribusi sebesar 3,91% perekonomian
dunia (World Bank Group dalam Trading
Economics, 2016).

Kondisi perekonomian tersebut menjadikan Prancis sebagai tujuan ekspor

yang menjanjikan :
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Gambar 2 : GDP Prancis 2006 - 2015

Sumber : World Bank Group dalam Trading Economics, 2016



Kondisi perekonomian negara-negara Uni Eropa menarik untuk dikaji pada
semester dua tahun 2016 terkait dengan referendum « Brexit» Inggris
tanggal 23 Juni 2016. Hasil dari referendum ini membawa dampak bagi
perekonomian Prancis, secara langsung atau tak langsung.

Pusat statistik Prancis, INSEE, memprediksi bahwa pada semester dua tahun
2016 terjadi beberapa perubahan dalam perekonomian Prancis secara
umum, yakni Produk Domestik Bruto Prancis yang dinilai akan stabil pada
angka 0,0% setelah mengalami peningkatan 0,7% pada semester satu.
Konsumsi rumah tangga juga akan mengalami penurunan, menjadi 0,0%
setelah meningkat 1,2% di semester satu. Penurunan juga dialami Prancis
untuk kegiatan impor yakni (-2%) untuk kegiatan impor dari 0,5% pada
semester satu. Sedangkan kegiatan ekspor akan berada pada angka (-0,1%)
setelah angka (-0,4%) pada semester satu 2016 (INSEE, 2016b).

Prancis dipilih juga sebagai tema dikarenakan neraca perdagangan luar
negeri Prancis memberikan kontribusi negatif yakni (-62,5) milliard euro
terhadap aktivitas perekonomian Prancis pada tahun 2015. Kegiatan impor
barang Prancis pada tahun 2015 mencapai nilai 507,9 milliard euro
sedangkan kegiatan ekspor nya mencapai 445,4 milliard euro (INSEE,
2016c). Negatifnya neraca perdagangan luar negeri ini juga disebabkan oleh
tertahannya kegiatan ekonomi oleh permintaan domestik dan kinerja ekspor
masih lemah, sehingga hal ini akan menjadi peluang yang menjanjikan bagi
Indonesia selaku eksportir.

1.2 ALAS KAKI DI PRANCIS

Alas kaki bagi negara empat musim sepeti Prancis tidak hanya terkait dengan
gaya berpakaian namun juga kebutuhan untuk menyesuaikan dengan
perubahan musim. Perdagangan alas kaki di Prancis mengalami masa-masa
sulit dengan penurunan penjualan baik secara nilai perdagangan dan jumlah
sepatu yang terjual di pasaran. Perdagangan alas kaki ki Prancis
menunjukkan geliat perkembangan pada tahun 2015 dan semakin meningkat
pada tahun 2016. Dengan perkembangan ini, komoditi sepatu menjadi salah
satu produk yang perlu mendapatkan perhatian Kkhusus, terutama bagi
Indonesia. Indonesia menempati urutan kelima sebagai negara pemasok
sepatu di Prancis dengan nilai 209,6 juta euro pada tahun 2014 dan 286,5
juta euro pada tahun 2015 (Eurostat, 2016).
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Gambar 3 : Perkembangan Perdagangan sepatu di Prancis
Sumber : Xerfi, 2015

Disamping geliat perdagangan alas kaki di Prancis yang menunjukkan
perkembangan signifikan sejak tahun 2015, alas kaki menjadi komoditi yang
perlu untuk dikaji melihat nilai impor Prancis untuk produk ini semakin
meningkat dan jauh meninggalkan kegiatan ekspor dan produksi dalam
negeri Prancis.
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Gambar 4 : Angka perdagangan alas kaki di Prancis
Sumber : Fédération Francaise de la Chaussure, 2016 :3



Impor alas kaki yang banyak dilakukan oleh Prancis pada tahun 2015
dikelompokkan berdasarkan kategori berikut : Leather Upperq3 121,9 juta
euro), Textile Upperg1 431,3 juta euro), Synthetic and Rubbef1 415,6 juta
euro), Slippers (227,6, juta euro) dan lainnya (10 juta euro) (Fédération
Francaise de la Chaussure, 2016 :6).

Berdasarkan kegiatan impor Prancis ini maka penulisan market brief ini
memfokuskan pada kelompok produk HS 6404, footwear; with outer soles of
rubber, plastics, leather or composition leather and uppers of textile materials
Secara umum, alas kaki termasuk dalam kelompok produk HS 64,
FOOTWEAR; GAITERS ANEE LIKE; PARTS OF SUCH ARTICLES

1.3 MENGENAL PRANCIS

a. Letak geografis

Wilayah Prancis mencapai 675.417 km? Secara Geografis, Prancis dikenal
sebagai negara yang terletak pada benua Eropa, khususnya kawasan Eropa
Barat. Namun wilayah Prancis terletak juga dikawasan Amerika, Afrika dan
Pasifik. Wilayah Prancis di Eropa dikenal dengan sebutan “Metropolitain”,
sedangkan wilayah Prancis lainnya dikenal dengan Les territoires frangais
d’outre-mer (DOM/TOM) atau wilayah sebrang lautan. Wilayah Prancis
diperluas di Afrika dengan integrasi Mayotte pada tanggal 31 Maret 2011.

b. Sistem Pemerintahan dan Politik

Prancis merupakan negara Republik Kesatuan yang dipimpin oleh President,
sedangkan system pemerintahannya dipimpin oleh Perdana Menteri. Prancis
menggunakan pemilihan langsung untuk Pemilu Presiden dengan masa
jabatan 5 tahun. Adapun Perdana Menteri dipilih oleh President dan
berkuasa untuk memilih menteri-menteri dalam kabinetnya.

Sistem pemerintahan daerah Prancis dikenal dengan Region, Département
dan Commune. Region dan Département dilaksanakan dengan prinsip
dekonsentrasi dengan Prefet sebagai pemimpinnya merupakan wakil
Pemerintah Pusat di Daerah dan Maire atau walikota, pemimpin Commune



dipilih dalam pemilihan taklangsung karena dipilih oleh Badan Legeslatif
hasil pemilu dengan masa jabatan 6 tahun.

Saat ini Pemerintah Prancis sedang menggalakan reformasi kewilayahan
(Reforme Territoriale) yang berdampak pada pengurangan jumlah Region
dari 22 menjadi 13 (lihat peta Prancis pada gambar 1).

C. Sistem Ekonomi

Sistem perekonomian Prancis lebih cenderung dijalankan secara sosialis,
yang meletakkan negara serta pemerintah sebagai aktor ekonomi utama
dengan didukung oleh pihak swasta. Sistem ekonomi Prancis sangat di
pengaruhi oleh nilai-nilai kebebasan (liberté), kebersamaan (égalite) dan
persaudaraan (fraternité). Hal ini nampak pada belanja terbesar Prancis pada
kegiatan sosial termasuk pemberian jaminan kesehatan dan santunan bagi
penduduk yang tidak bekerja.
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II. POTENSI PASAR PRANCIS

2.1 Produksi Alas Kaki Prancis

Prancis, negara yang terkenal dengan dunia fashion, merupakan salah satu
produsen sepatu dunia terutama untuk fashion (Fashion and leisure
Footwear) yakni 55% dari komposisi sepatu made in France berdasarkan
penggunaannya adalah 29% sepatu dalam ruangan (Indoor Wear).
Komposisi ini selanjutnya 13% sepatu kerja (Work and Safety), dan 3%
sepatu olah raga (Sport and others).

Sepatu produksi Prancis (made in France) mencapai 23,1 juta pasang sepatu
dengan angka perdagangan mencapai 884 juta euro pada tahun 2015. Angka
ini didukung oleh industri sepatu sebanyak 99 perusahaan dengan tenaga
kerja disektor ini mencapai 5276 orang (Fédération Francaise de la
Chaussure, 2016 :3).

) _— N
Uses 29%

Indoor Wear

W5

3%

Sport and others

L
55%

and leisure
Footwear

Gambar 5 : Sepatu made in France berdasarkan penggunaannya
Sumber : Fédération Francaise de la Chaussure, 2016 :4
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2.2 EKkspor Prancis untuk komoditas alas kaki

a.  Nilai ekspor Prancis

Produksi sepatu Prancis menjadikan Prancis sebagai salah satu eksportir
komoditi HS 6404, footwear; with outer soles of rubber, plastics, leather or
composition leather and uppers of textile material&kspor Prancis untuk
komoditi ini ditampilkan pada tabel 1 dibawah ini :

Tabel 1 : Ekspor Prancis untuk HS 6404 Tahun 2011-20161

Tahun Ekspor (dalam US Dolar) Ket
2011 445 465 608
2012 452 562 505
2013 507 136 243
2014 634 973 342
2015 691 666 341
Jan - Okt 2015 580 280 497
Jan - Okt 2016 690 577 339

Sumber : Eurostat, 2016

Perdagangan komoditi sepatu dalam negeri Prancis mengalami penurunan,
namun hal ini tidak mempengaruhi perdagangan luar negerinya. Ekspor
Prancis untuk kelompok HS 6404 mengalami peningkatan setiap tahunnya
sejak tahun 2011 dan mencapai nilai tertinggi 691 666 341 US dolar pada
tahun 2015. Untuk tahun 2016, ekspor Prancis bulan januari-oktober
mencapai 690 577 339 US Dolar atau mengalami peningkatan 19,01% dari
periode yang sama pada tahun 2015 dengan nilai ekspor 580 280 497 US
dolar (Eurostat, 2016).

Ekspor alas kaki yang dilakukan oleh Prancis pada tahun 2015
dikelompokkan berdasarkan kategori berikut : Leather Upperq1 466,7 juta

1 Periode Januari - Oktober

12



euro), Textile Uppers(621,5 juta euro), Synthetic and Rubbe530,0 juta
euro), Slippers (79,7, juta euro) dan lainnya (75,3 juta euro) (Fédération
Francaise de la Chaussure, 2016:6).

b.

Negara tujuan ekspor Prancis

Ekspor Prancis untuk kelompok HS 6404 banyak ditujukan ke negara-negara
Eropa lainnya. Spayol, Italia, Jerman, Inggris dan Belgia menempati urutan
lima besar negara tujuan ekspor Prancis untuk komoditi ini. Ekspor Prancis
juga ditujukan ke negara-negara di luar benua Eropa, seperti ke Amerika
Serikat dan Hongkong yang masuk dalam sepuluh besar negara tujuan

ekspor HS 6404 Prancis, sebagaimana nampak pada Tabel 2 berikut ini.

Tabel 2 : Negara tujuan ekspor Prancis untuk HS 6404

Tahun 2013-20162

Negara 2013 2014 2015 2016 K
Spain 88197504 | 132232717 | 138128240 | 690577 339 «
Italy 80895 625 95404 448 | 107 268561 | 134891972
Germany 76390479 | 112704698 | 106015428 | 104 648 360
United 41510500 43 569 047 54406704 | 106347 814
Kingdom
Belgium 43027 321 43150 674 45233158 53503 801
Poland 17 689 217 17 387 124 22886903 50 885 889
Netherlands | 11570873 19541 311 18 634 232 25222 667
Hong Kong 10018535 14 245 834 17 461 688 19 630 159
Austria 13117 717 13998 721 16 396 773 12 844 458
United 8457 254 9 681 244 15816 568 13 815 692
States

Sumber : Eurostat, 2016

2

Periode Januari - Oktober
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2.3 Potensi pasar komoditas rokok elektrik di Prancis

Sepatu merupakan salah satu kebutuhan alas kaki bagi masyarakat Prancis
tidak hanya untuk fashion, namun juga untuk menjawab perubahan musim.
Sehingga setiap orang tidak hanya memiliki satu pasang sepatu, melainkan
beberapa pasang sepatu sesuai dengan fungsinya. Untuk memenuhi
kebutuhan akan alas kaki, Prancis melakukan kegiatan impor dengan
beberapa negara pemasok. Kegiatan impor dan neraca perdagangannya akan
menjadi topik bahasan selanjutnya.

a. Impor Prancis

Impor Prancis untuk komoditas alas kaki yang tergabung dalam kelompok
produk HS 6404 dalam kurun waktu 2011 - 2016, mengalami penurunan
sebesar (-2,77%) pada tahun 2012. Impor Prancis selanjutnya mengalami
peningkatan sejak tahun 2013 dengan nilai impor tertinggi 1 686 277 972
US dolar pada tahun 2015. Sedangkan untuk periode Januari-Oktober, nilai
impor Prancis pada tahun 2016 mencapai 1 619 314 136 US dolar atau
meningkat 13,28 % dari kegiatan impor tahun 2015 dengan nilai 1 429 503
826 US dolar. Perhatikan tabel 3 dibawabh ini:

Tabel 3 : Impor Prancis untuk untuk HS 6404 Tahun 2011-20163

Tahun Impor (dalam US Dolar) Ket
2011 1178706 606
2012 1146 106 707
2013 1346 147978
2014 1583926 030
2015 1686 277972
Jan - Okt 2015 1429503 826
Jan - Okt 2016 1619314 136

Sumber : Eurostat, 2016

3 Periode Januari - Oktober
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b. Neraca perdagangan Prancis

Neraca perdagangan Prancis untuk komoditi alas kaki yang tergabung dalam
kelompok produk HS 6404 menunjukkan adanya peningkatan baik untuk
kegiatan impor maupun kegitan ekspornya. Untuk kelompok produk ini,
neraca perdagangan Prancis mencapai defisit untuk HS 6404, artinya
kegiatan impornya lebih besar dari kegiatan ekspornya. Sehingga pasar alas
kaki Prancis memiliki potensi yang dapat dikembangkan oleh Indonesia
selaku negara exporter.

1.800 000 000 -
1600 000 000 \/—
1400 000 000

1200 000 000

1000000000
800 000 000

600 000 000 ._././J/.\i/.
400 000 000

200 000000

0 1 1 1 1 1 1 1

2011 2012 2013 2014 2015 Jan-Okt Jan-Okt
2015 2016

mmg== |mpor =M= Ekspor
| |

Gambar 6 : Neraca Kegiatan Ekspor Impor HS 6404 Prancis
Sumber : Eurostat, 2016
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c. Negara Pemasok

Guna pemenuhan kebutuhan akan alas kaki, Prancis melakukan impor
komoditas HS 6404 dari negara-negara lain, terutama negara-begara Eropa.
Meskipun demikian, Cina merupakan negara pemasok utama dengan nilai
271 008 909 US dolar pada tahun 2016 (periode Januari-Oktober). Pada
periode ini, negara pemasok kedua adalah Belgia dengan nilai 355 281 035
US dolar. Dan negara pemasok ketiga adalah Vietnam dengan nilai 216
189 763 US dolar.

Indonesia memiliki potensi untuk bersaing sebagai negara pemasok. Hal ini
ditunjukkan dengan kemampuan Indonesia untuk masuk sebagai pemasok
meskipun Indonesia belum tergabung dalam sepuluh besar negara pemasok.
Indonesia menduduki peringkat ke 11 dengan nilai 39 824 181 US dolar pada
periode Januari-Oktober 2016.

Tabel 4 : Negara pemasok HS 6404 di Prancis Tahun 2014-20164

No Negara Nilai Impor Ket
Pemasok 2014 2015 2016*
1 | China 411514 248 368 447 098 271 008 909
2 | Belgium 237370719 302 377978 355281 035
3 | Vietnham 124 290 319 218949 735 216 189 763
4 | Germany 174718 868 203 234 744 191 581 381
5 | Italy 127 867 474 145 299 809 133173673
6 | Spain 151 333 897 104 662 439 91 658 510
7 | Netherlands 72 679 392 53 285 283 77 424 865
8 | United 46 125 603 47 405 609 54 798 353
Kingdom
9 | Czech 60 682 128 44 483 952 28 501 602
Republic
10 | Cambodia 24 289 184 38785701 44770819
11 | Indonesia 35362419 36 005016 39824 181

Sumber : Eurostat, 2016

4 Periode Januari - Oktober




2.4 Regulasi perdagangan komoditas rokok elektronik

Prancis menerapkan peraturan yang ketat terkait dengan barang-barang
yang akan masuk ke negeri napoleon tersebut, termasuk didalamnya
komoditi sepatu. Peraturan dagang untuk komoditi sepatu tidak terlepas dari
peraturan yang melindungi kesehatan pemakainya.

q Peraturan pelabelan

Aturan label : Décret n° 96477 du 30 mai 1996, Art. 1 & Art. J@ndang-
undang nomor 96-477 tanggal 30 Mei 1996, Pasal 1 - 14). Pelabelan
sepatu yang dijual diharuskan mencantumkan bahan yang dipakai

sebagai berikut :

Bahan: kulit kulit kain  lainnya

Lapisan - J eI EE
P e )= T

atas b gt

—1=1=1=1

2121530

Lapisan - é g ]
dalam @ -:-Zilli%i
=T=1=1=1

<l&l=1=1

Lapisan 'ETI':‘E':‘.'
bawah ———— IT'_T_-:-HE.:

Gambar 7 : Logo Label sepatu di Prancis
Sumber : DGCCRF, 2016

q Peraturan kesehatan

Terkait kandungan bahan sepatu seperti bahan pewarna (Colorants
azoiques), kandungan logam Dimethylfumarate (DMF) dan
Polychlorgphénols Peraturan kesehatan ini akan semakin ketat untuk
sepatu yang digunakan untuk perlindungan tenaga kerja diatur dalam

Norme EN 345

17



Peraturan bagi profesional

- Aturan untuk norma higienis toko : Undang-undang tanggal 9 Mei
1995 (Arrété du 9 mai 199).

- Aturan untuk penetapan harga : Undang-undang tanggal 3 Desember
1987 (Arrété du 3 décembre 1987).

- Aturan persaingan dan perdagangan: (1) Undang-undang
Modernisasi Ekonomi tanggal 4 Agustus 2008 (La loi de
moderni sation de |’ é2008n(200877)), (2L ME) du
Undang-undang tanggal 3 januari 2008 dan (3) Undang-undang
Hamon nomor 2014-344 tanggal 17 Maret 2014 (la loi Hamon, loi n°
2014-344 du 17 mars 2014)

- Aturan untuk memberikan diskon : Undang-undang nomor n°2014-
626 tanggal 18 Juni 2014 (loi n°2014-626 du 18 juin 2014).

- Aturan tata ruang untuk ruang komersial: toko hanya boleh memiliki
luas antara 300 dan 1 000m?.

Peraturan Uni Eropa

Prancis mengadopsi peraturan Uni Eropa untuk perdagangan alas kaki
didalam negerinya.

TN701 Accorthg to the Council Regulation (EU) No 692/2014 (OJ L183,
p. 9) it shall be prohibited to import into European Union goods
originating in Crimea or Sevastopol.

The prohibition shall not apply in respect of:

(a) the execution until 26 September 2014, oatte contracts concluded
before 25 June 2014, or of ancillary contracts necessary for the
execution of such contracts, provided that the natural or legal
persons, entity or body seeking to perform the contract have
notified, at least 10 working days in adwae, the activity or
transaction to the competent authority of the Member State in
which they are established.
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(b) goods originating in Crimea or Sevastopol which have been made
available to the Ukrainian authorities for examination, for which
compliance with the conditions conferring entitlement to
preferential origin has been verified and for which a certificate of
origin has been issued in accordance with Regulation (EU) No
978/2012 and Regulation (EU) No 374/2014 or in accordance with
the EUUkraine Association Agreement.

2.5 Saluran distribusi

4%

Others

8]
23 A Independant retailers

Sportsshops

L#)
15%
Chain Stores
boutiques
Mail Order
7%
19%
Clothes shops o
Large specialized
chain stores

6,5%

Food superstores

Gambar 8 : Saluran distribusi sepatu di Prancis
Sumber : Fédération Francgaise de la Chaussure, 2016 : 7
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Saluran penjualan sepatu di Prancis paling banyak dilakukan oleh toko-toko
alat olah raga sebanyak 23%, kemudian toko-toko khusus sepatu sebanyak
19% dan saluran penjualan ketiga sebesar 15% adalah butik khusus merek
tertentu.

2.6 Tantangan dan Hambatan

Peraturan perdagangan dan persaingan antar produsen sepatu menjadi
tantangan tersendiri dalam perdagangan alas kaki di Prancis. Peraturan
perdagangan sepatu guna melindungi kesehatan konsumennya
menyebabkan sepatu-sepatu yang akan masuk Prancis harus melalui lolos
tes, salah satunya service pengetasan ditawarkan oleh group Intertek.
Penggunaan jasa pengetsan akan menambah biaya produksi sehingga
mempengaruhi harga sepatu.

Persaingan ketat antara produsen sepatu terkait erat dengan selera pasar di
Prancis. Perdagangan sepatu di Prancis dikuasai oleh pemain lama seperti
group Eram dan group Vivarte. Eram dengan merek : Eram, Bocage, Staggy,
Heyraud, Texto, Mellow Yellow, Gémo memiliki sejumlah 1500 pusat
penjualan di dunia dengan angka perdagangan mencapai 1,645 Milyar euro €
pada tahun 2014. Sedangkan Group Vivarte dengan merek La Halle aux
chaussures, André, Besson, Minelli, San Marina memiliki 4 500 p pusat
penjualan di dunia dengan angka perdagangan mencapai 2,9 milyar euro
pada tahun 2014 (je suis entrepeneur, 2016 : 3). Persaingan semakin tajam
dengan hadirnya pemain baru yang memfokuskan pedagangan melalui situs
internet seperti Spartoo, Sarenza dan Zalando (Matas, 2015).

Indonesia selaku salah satu negara produsen memiliki tantangan untuk dapat
bersaing dengan group-group tersebut dan juga negara produsen lainnya
khususnya Cina dan Vietnam yang mampu masuk dalam kelompok lima
besar negara pemasok sepatu di Prancis (lihat tabel 4 diatas).
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III. STRATEGI PASAR

3.1 Peluang pasar

Konsumen alas yang merupakan anak-naka, wanita dan pria menjadikan
perdagangan alas kaki memiliki konsumen dari berbagai usia. Geliat positif
perdagangan sepatu yang mencapai peningkatan sebesar +0,5% pada tahun
2015 dan +1% pada tahun 2016 dengan angka pedagangan mencapai 9,2
milyar euro menjadi peluang tersendiri bagi perdagangan sepatu di Prancis.

Peluang pasar bagi pedagangan sepatu juga berasal dari pergantian musim di
Prancis yang menuntut para konsumen untuk memiliki berbagai jenis sepatu
sesuai dengan kebutuhannya menghadapi pergantian musim. Indonesia
sebagai negara tropis memiliki sepatu yang sesuai dengan musim panas
dengan berbagai jenis sepatu terbuka. Hal ini dapat menjadi peluang
tersendiri bagi Indonesia.

Peluang lainnya dalam pedangan sepatu adalah peraturan kesehatan
diantaranya sepatu harus diganti dalam kurun waktu 5 (lima) tahun guna
menghindari alergi meskipun sepatu tersebut dalam kondisi baik.

3.2 Strategi

Strategi dalam perdagangan sepatu di Prancis diantaranya untuk menjawab
tantangan bahwa sejak januari 2016, sepatu di kategorikan dalam barang
seni. Stretegi untuk masuk dalam pedagangan sepatu juga diselaraskan
dengan trend dan kecenderungan selera konsumen. Konsumen sepatu di
Prancis memilih sepatu dari segi kualitas dan harga. Jenis-jenis alas kaki yang
banyak diminati adalah sepatu tertutup, sepatu kets, sandal, sepatu boot,
sepatu terbuka dll (chaussures, sneakers, sandales, bottes, espadrilidas
kaki tersebut diproduksi dengan tekhnik penjahitan yang berbeda yakni les
cousus mocassin, Le cousu Blake, Le cousu Goodyear, Le cousu Norvégien, Le
cousu sandalette, Le cousu San Crispino, Le cousu California, L'injecté, Le
vulcanisé, Le cousu retourné (perhatikan gambar berikut) :
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les cousus mocassin

Le cousu Blake

Le cousu Goodyear

Le cousu Norvégien

Le cousu sandalette
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Le cousu San Crispino

Le cousu California

L'injecté

Le vulcanisé

Le cousu retourné
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a.

IV. INFORMASI PENTING

Informasi Perwakilan Prancis di Indonesia

KEDUTAAN BESAR PRANCIS UNTUK INDONESIA DAN TIMOR TIMUR
/ FRENCH EMBASSY
Menara BCA - 40th floor
JI. M. H. Thamrin n°1
Jakarta Pusat 10310
Tel. : (62-21) 235576 00
Faks :(62-21)23557602
Surel : contact@ambafrance-id.org
ambassade@ambafrance-id.org
Web. : http://www.ambafrance-id.org/

KONSULAT JENDERAL DENPASAR (BALI DAN LOMBOK)
JI. Mertasari Gg. II No. 08, Sanur

Tel. : +62 361 285 485

Faks : +62 361 286 406

Surel : consul@dps.centrin.net.id
BAGIAN EKONOMI

World Trade Center, Lt. 11
Jalan Jend Sudirman, n° 31
JAKARTA 12 920

Tel : (021) 570 16 68

Faks : (021) 570 04 78

Surel : jakarta@dree.org

Web : www.missioneco.org/indonesie

KAMAR DAGANG PRANCIS-INDONESIA (IFCCI)
Chase Plaza, Lt. 14

Jalan Jenderal Sudirman, n°21

JAKARTA 12910

Tel : (6221)52082 61
Faks : (62 21)5208271
Surel : news@ifcci.com
Web : www.ifcci.com
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b.

C.

Informasi Perwakilan Indonesia di Prancis

KBRI UNTUK PRANCIS DAN KEPANGERANAN ANDORA

47-49 rue Cortambert

75116 Paris, France

Tel : (33-1) 4503-0760

Faks : (33-1) 4504-5032,4072-7063

Surel : komparis@online.fr

Web : http://paris.kemlu.go.id atau www.amb-indonesie.fr

KONSULAT JENDERAL / KJRI MARSEILLE

25 Bd Carmagnole

13008, Marseille, France

Tel. : +33491 230160

Faks : +33491 714 032

Surel : info@cons-indonesie.fr

Web : www.deplu.go.id/marseille atau www.cons-indonesie.fr

INDONESIAN TRADE PROMOTION CENTER (ITPC)
19 Boulevard Eugene Deruelle

69003 Lyon, France

Tel : +33478606278

Faks : +334786063 14

Surel . itpclyon@gmail.com

Web : www.itpclyon.fr

Daftar Pameran di Prancis

PREMIERE CLASSE
Tanggal : 20 -23januari 2017
Tempat . Paris, Parc des expositions porte de Versailles

Jenis pameran : sepatu, perhiasan dan tas

Situs internet : www.premiere-classe.com

Discover the Crecendo Trade show/ Crecendo Expo (Arici/Centro)

Tanggal : 26-28 Maret 2017

Tempat : Parc Floral de Paris, Route de la Pyramide, 75012 Paris,
France

Situs internet : http://www.crecendo-expo.com/form/info
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Promo-Chaussures Rhone-Alpes du 26 au 28 février 2017

Tanggal : 26-28 Februari 2017

Tempat : Parc Expo, 221 avenue de I'Europe, 69400 Villefranche-
sur-Sadne

Jenis pameran : sepatu

Shoes Expo Sud Ouest (Seso)

Tanggal :  5-7 Maret 2017

Tempat :  Centre de Congres et d’Exposition, 150 rue Pierre Gilles
de Gennes, 31670 Toulouse - Labege

Promo-Chaussures Méditerranéen

Tanggal : 12-13 Maret 2017
Tempat : La Halle, quartier de I'Hotel de Ville, 13500 Martigues

Modco Nantes du 12 au 13 mars 2017

Tanggal : 12-13 Maret 2017
Tempat : Westotel, 34 Rue de la Vriere, 44240 La Chapelle-sur-
Erdre

d. Assosiasi dan Perusahaan

FDCF (FEDERATION DES DETAILLANTS EN CHAUSSURES DE
FRANCE)

44 BOULEVARD DE MAGENTA - 75010 PARIS

TEL: 01 42 06 79 30 - FAX : 01.42.06.52.09
HTTP://WWW.CHAUSSURE.ORG

SNCC (SYNDICAT NATIONAL DU COMMERCE SUCCURSALISTE DE LA
CHAUSSURE)

124, BOULEVARD HAUSSMANN, 75008 PARIS

TEL: 01 44 70 76 56 - FAX : 01 44 70 79 11

FEDERATION FRANCAISE DE LA CHAUSSURE
51, RUE DE MIROMESNIL, 75008 PARIS
TEL:0144 717171 -FAX:01 44 71 04 04
HTTP://WWW.CHAUSSUREDEFRANCE.COM
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Chausser Magazine
http://www.chaussermagazine.com

L’essentiel de la Chaussure
http://www.lessentiel.com

LSA
http://www.lsa.fr

Linéraires
http://www.lineaires.com

Points de Vente
http://www.pointsdevente.fr

Faire Savoir Faire
http://www.fairesavoirfaire.com
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